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TERMES DE REFERENCIA PER CONTRACTACIO D'UNA CAMPANYA COMUNICATIVA

Contractacio d’un servei professional de comunicacié per a una campanya sobre conflictivitat
armada, construccié de pau i agenda de dones, pau i seguretat

1. Context i justificacié

En el marc del projecte “Promovem cultura de pau en temps de crisis globals. Eines i capacitats
per construir pau local-global amb EGiBDH: Catalunya, Mogambic” de I’Escola de Cultura de Pau
(ECP) de la UAB, amb finangcament de I’Agencia Catalana de Cooperacié al Desenvolupament
(ACCD), es requereix la implementacié d’una campanya de comunicacié orientada a:

e Difondre informacié i analisi sobre conflictivitat armada i construccié de pau (conclusions
recollides a les publicacions Alerta! Informe sobre conflictes, drets humans i construccio
de pau i Negociacions de Pau. Andlisi de tendeéncies i escenaris) entre la ciutadania de
Catalunya i de I’Estat

e Promoure la cultura de pau entre la ciutadania de Catalunya i de I’Estat.

e Sensibilitzar sobre les causes, dinamiques i impactes de la conflictivitat armada en paisos
receptors d’A0D, amb atencié especial a Mogambic.

e Difondre la importancia de processos de pau inclusius, la construccié de pau i I’agenda de
dones, pau i seguretat (DPS).

e Visibilitzar la recerca desenvolupada pel projecte

e Enfortir sinergies amb les estratégies comunicatives de I’/ACCD i de la UAB.

La campanya coincideix amb el 25¢ aniversari de I'anuari Alerta! Informe sobre conflictes, drets
humans i construccio de pau, que actuara com a element multiplicador.

2. Objecte del contracte

La contractacié té per objecte la prestacié de serveis professionals de comunicacid per al disseny,
produccid i implementacié d’una campanya en entorns digitals i audiovisuals, orientada a la
promocid de la cultura de pau i la sensibilitzacid sobre la conflictivitat armada.

3. Abast i resultats esperats
El/la professional o equip haura de desenvolupar tres blocs de treball principals:

A. Disseny de la campanya

1. Definicié d’objectius especifics, publics i resultats esperats.

2. Proposta de narrativa comunicativa, enfocament, valors i estil visual.

3. Definicié de missatges clau, adaptats a audiéncies diverses.

4. Planificacié estratégica: cronograma, canals prioritaris (ex. Bluesky, Instagram,
LinkedIn, web), formats i recurrencia.

5. Elaboraci6 d'una graella de continguts (calendari).

6. Altres elements, a acordar amb I'equip de campanya (ex. mapa d’actors i diagnosi
d’audiencies, incloent influenciadors/es, entitats i mitjans)

Lliurable A:
— Document de disseny de campanya (estratégia, missatges, publics, cronograma, visuals
preliminars).
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B. Produccié de materials de campanya

1. Infografies
Creaci6 d’un minim de 5 infografies basades en dades de la recerca sobre conflictivitat
armada i construccié de pau.
Requisits: estil visual accessible per a pUblic ampli, adaptacié a xarxes socials, coheréncia amb la
identitat de campanya.

2. Capsules audiovisuals

Produccié d’un minim de 5 capsules audiovisuals breus (1-2 minuts) amb contingut divulgatiu,
que incloguin:

e explicacié accessible de dinamiques de conflicte,

causes i impactes de la violéncia armada,

exemples de vies de construccié de pau,

elements de I"agenda DPS,

experiencies o dades sobre Mogambic.

Requisits técnics:
Guionatge, gravacié i edicid, subtitulacié en catala i castella per garantir accessibilitat, versions
en format vertical i horitzontal.

3. Continguts per xarxes socials
Creacid de posts, stories i adaptacions per a xarxes:
e Bluesky (contingut narratiu i enllagos),
e Instagram (imatges, carrusels, video curt),
e LinkedIn (articles breus i posts informatius).

4. Altres productes comunicatius a acordar

Lliurable B:
— Pack complet de materials audiovisuals i grafics, aptes per ser publicats i difosos.

C. Implementacid i [lancament de la campanya

Publicacié programada dels continguts, si s’escau.

Monitoratge basic de resultats (ratios de visualitzaci6, interaccié, abast).

Ajusts en coordinacié amb "equip de I’ECP durant la implementacié del projecte.
Informe final de valoraci6.

Lliurable C:
— Informe de tancament amb métriques, aprenentatges i recomanacions.

4. Perfil de la persona o equip adjudicatari

Experiéncia demostrada en comunicacid per a la transformacid social, la justicia global i la cultura
de pau.

Coneixements en enfocament de génere i basat en drets humans (EGiBDH).

Experiéncia en campanyes sobre pau, drets humans, cooperacié internacional o justicia global.
Capacitat de produccié audiovisual i grafica professional.

Experiéncia en gestid de xarxes socials i creacié de continguts multiplataforma.

Capacitat de treball col-laboratiu
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5. Metodologia de treball

La metodologia haura d’incloure:

Treball col-legiat i coordinacié peridodica amb els equips del projecte i el proveidor técnic.

Us d’eines de treball online

Revisions iteratives i validacio de materials per part de I’equip de I'ECP abans de publicacié/difusio.
Els productes comunicatius hauran d’estar disponibles en catala i castella.

6. Durada del contracte
El periode d’execucié previst s’acordara entre I’'ECP i la persona o entitat contractades, per
implementar entre el segon i tercer trimestre de 2026.

7. Pressupost

Es presentara una oferta técnica que inclogui una proposta metodoldgica i pla de treball en base
al present document de Termes de Referéncia. La proposta técnica estara acompanyada del
curriculum de la persona o equip de comunicacié. El pressupost maxim disponible es de 7.000
euros (IVA no inclos).

8. Lliurables

Document estratégic de campanya.

Pack de materials grafics i audiovisuals.
Calendaritzacio de publicacions.

Informe final amb métriques i recomanacions.

9. Criteris de valoracio
Experiéncia demostrada en projectes similars.

Proposta tecnica i adequacié a objectius.
Creativitat i qualitat visual i narrativa.

Les propostes s’han d’enviar al correu pr.conflictes.escolapau@uab.cat indicant Proposta de
Campanya fins el 13 d’abril de 2026. En el termini de 7 dies habils I’'ECP es posara en contacte
amb l'equip seleccionat .




